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Dijital Cocuk,
Hibrit Ebeveyn




FutureBright ve KidZania ortakliginda
gerceklestirilen bu calismada;

600 cocuk ve ebeveyn ile gorusuldu.

KIDZANIA
300 cocuk ve ebeveyn ile gorisuld.













uc°cugumun 99lecegi igin

COCUKLARIN GELECEGI ICIN

amagli aksiyonlarim var”

YATIRIM ADETA
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DURUMDA

Evet Evet
Dbbgy [ Sebbers
Turkiye'de sadece 5 ebeveynden 1'i —

cocugunun gelecegine yonelik
yatinmlarda bulunuyor.
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Altin Doviz Cocugum adina Gayrimenkul Araba aldim Vadeli hesap Kripto para Hisse senedi
biriktiriyorum biriktiriyorum  bireysel emeklilik aldim actim allyorum fon / yatirim tahvili
hesabi actim biriktiriyorum
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SOSYAL MEDYA
PARA HARCATIYOR...
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Hepsini Bir kismini harcar, Hemen istedigim Ailemle,
— kumbarama koyar, bir Kismini biriktiririm seyleri alirim arkadaslarimla
biriktiririm bir seyler yerim
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Cocu kla rlnk ’
M A'ugpANUF‘LAm



TURKIYE'DE COCUKLAR
BUYUKLERiN EVRENINDEN
BESLENiYOR

. Buyume surecindeki en etkili
’\ araclardan oyuncaklar KidZania
cocuklarinin zihninde ilk sirada
Turkiye'de cep telefonu ve sosyal medyasi

olan cocuklarin dis goriinise yonelik
birikimleri; olmayanlara kiyasla daha fazla.
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TURKIYE'DE QOLUKLAR
ELEKTRONIGIN KISKAUNDA :

Parani ne almak icin biriktirirsin?
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Elektronik Giyim Oyuncak Oyun Oyuncak Elektronik Birikim Egntnm
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Fiziksel etkilesim ve muhatap bulabilmek,
magazayi daha c¢ekici kiliyor

Cocuklar arasinda magaza deneyimi en cok tercih edilen satin alma
yontemi olarak ayrisma yakaliyor.

KidZania deneyimi olan cocuklar magazayi daha fazla tercih ederken,
deneyimlememis olanlar icin fark etmez cevabi agirlik kazaniyor.
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Hangi aligverig yontemi seviliyor.
Internet mi? Magaza mi? ;
KIDZANIA
%245 2665 -

Magazadan

Magazadan
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DENEYIM cCOVHLARL
MAGAZA AUSVERISINI SEVIYOR

Cocuklar icin magazadan alisveris yapmak
gorerek alma ve deneyimleme faktorlerinin
neticesinde guiven duygusuna hitap ediyor.

KidZaniali cocuklarda deneyimleme motivasyonu
cocuklarin yasi yukseldikce daha on plana ¢ikan
Faktor olarak dikkat cekiyor.
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' Gorerek almak %Z5¢
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2 Deneyimlemek %244
3 Magazada gezmek keyifli 236

4 Beklemeden satin almak %29

5 Aileyi kolay ikna edebilme %I/
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Turkiye'de cocuklar cevre faktorlerden etkilenmeye daha meyilli, <

KidZania'da asil tesvik ebeveyn...
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Seni bir seyler almaya kim tesvik eder?
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Arkadaslarim Annem / Babam YouTube'daki TikTok'taki Kardesim Instagram’daki Izledigim dizideki .
—— fenomenler fenomenler fenomenler kisiler
(
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Cocuklar




Cocuklar artik
dijital dinyada

Turkiye'deki cocuklarda da benzer yas ve
yapay zeka kullanim trendi bulunuyor.

Yapay zeka kullanimi Tirkiye'deki cocuklarda
nispeten daha az yaygin.

6-8 yas araligindaki her 5 KidZania'li cocuktan
1'i yapay zeka kullaniyor ve yasin artis
gostermesiyle kullanim oranlar katlanarak
artis gosteriyor.




Yapay Zeka Araclart

T ruLAnyor MU”




Alfa jenerasyonu

klasik mesleklerle
arasina mesafe koyuyor.




Klasik mesleklerde diisus devam ediyor...
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Klasik Sporcu  Sanat¢i  Kolluk  Esnaf  Yaziimci YouTuber Astronot  Bilim  Influencer Devlet  Gamer  Sosyal ofor
meslekler Sarklu kuvvetleri Is insani Uzaybilimcisi  insani idarecileri bilimler ariscl
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Klasik Sporcu  Sanat¢i  Kolluk  Esnaf  Yazilimci  YouTuber Astronot  Bilim  Influencer Devlet  Gamer  Sosyal ofor
meslekler Sarkict  kuvvetleri Is insani Uzay bilimcisi  insani idarecileri bilimler ariscl
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KIDZANIA'DAKILER
KENDI YOLUNU...

Turkiye'de 5 cocuktan 4'Unin rol modeli var.
KidZania'da ise durum FarkL.

Rol model secimi icin acele etmiyorlar.




Ornek alinan 70

Nitelikli meslek
sahipleri

Sporcu

Sanatcl

Influencer

Siyasi figur

Belli birisi yok
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Ornek alinan 70 g
Aile 19
Tanidik - 7
o
12
M
b
12
3

4

Sanatcl

Nitelikli
meslek sahipleri

Influencer

Belli birisi yok 53



Tatile citkmak mi, bir ;ey almak mi?
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Tatile Cikmak Tatile Cikmak
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Cocuklarin evrenindeki ana ihtiya¢ arkadaslari
ile sosyallesmek. Turkiye'de her 4 ¢cocuktan 3'u
arkadaslariyla vakit gecirmek istiyor.

Bos zaman s6z konusu oldugunda KidZania ¢cocuklari
annevye iki kat daha fazla sariliyor, annenin dogal eslikgi rolu iki kat fazla



Evde tek basima
oyun oynamak
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Evde arkadaslarimla
oyun oynamak
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Arkadaslarimla Annemle SELE]LE] Aile ve
disarida vakit gecirmek  vakit gecirmek vakit gecirmek aile bireyleri ile
vakit gecirmek
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Turkiye'deki cocuklarin neredeyse yarisinin ekranli
cihazlara yonelik bagimliligi s6z konusu.

KidZania deneyimi bulunan ¢ocuklarda ise ekranli
cihaz bagimliligi anlamli diizeyde daha dustik




Ekranli Cihazlar Olmasaydi Cocugum... X
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Ekranli cihazlar = hayattaki Ekranli cihazlar = hayattaki
& bagimsiz degisken bagimli degisken N

(
| Cok mutlu olur, rahatlar [ Birazrahat hisseder | Fark etmez, dogal karsilar Biraz sikilir, tedirginolur | Cok 5|k|lT', huzursuz olur



4 cocuktan 3'l telefon / tablet iizerinden
dizenli olarak oyun oynayarak vakit gegiriyor.

blet kullaniminda
Telefon /ta iyl

EETIM i¢ERILER

3




KIDZANIA

Cok az
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Telefon veya tablette vakit gegirirken
ne yaparsin?




Tum ¢ocuklar YouTube'u kullaniyor,

komik icerikler ilgi ¢ekiyor.



KIDZ2ANIA

YouTube %72
Netflix, Disney v.b. %29
Instagram %18
YouTube Kids %15
TikTok %13
WhatsApp %11
Snapchat %6

Sosyal medya & » Icerikleri takip etmek
arkadaslari ile etkilesim & izlemek lizerine
odakli kullanim kullanim



SHORTS JENERASYONUV

Kisa video izliyor musun? Hangi videolari seviyorsun?
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/ Hem kisa Kisa videolar: Uzun videolan

hem uzunvideolar  daha gok seviyorum  dahaqok seviyorum
EVET seviyorum
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HER 3 COCUKTAN 1'i KUTU ACMA
VIDEOSU GEKMEYE TALIP!

SADECE URUNU DEGIL DENEYIMI
PAYLASMAYA HEVESLI COCUKLAR



AKIM VIDEOLARI

TRENDLER ILE SAHIPLENILEN
DENEYIMLER

Tirkiye'de akim videolari lider pozisyonda. KidZania

deneyimi yasamis cocuklarin arasinda ise oyun kargo/kutu
acilis gibi videolar yaygin.

Turkiye'de sosyal medyasi bulunan cocuklar kisisel bakim,
makyaj, trend videolarina daha fazla maruz kaldiklari icin
bu video turlerine yoneliyorlar.



Video Ceksen Konusu Ne Olurdu?

yA

Akim videosu

. o
10 anitim vi 35
Oyun oynama 35 o '
tanitim videosu 35 kutu agilisi 14
Gezi seyahat 27 Trende olan 24
P deneyim videosu 10 seyleri deneme 14
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HER 3 COLVETAN BiRi i¢iN REFLAM,
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Video izlerken veya oyun 15
oynarken reklam cikinca... YA ¢ l ¢

|zlemeyenler Secici Izleyenler
— izleyenler
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'Cocugunve
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Sana bir sey alinacagi zaman
Fikrin sorulyr mu?

KidZania cocuklari kendileri ile ilgili
alisverislerde soz sahibi oluyor,
sorumluluk bilinci daha yiiksek

bireyler yetisiyor. y/A 266
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EVET [l DURUMA GORE DEGISIE [l HAYIR
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LIDZANIA EBEVEYNLER
Lt ARIN F_AMR_VEP-MEQ"V'

_
(2% Alacagin oyuna / oyuncaga
~ kim karar veriyor?
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T—LJ'?kiye:?ieki cocuklar kararlari 2
daha cok ailesi ile birlikte aliyor. 5

KidZania'yi degeyimlemig
cocuklar kendi hayatlariicin

kararlar kendi alma egiliminde, % 26|
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sorumluluk bilinci daha yaygin.
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~Giyecegin kiyafete kim karar veriyor?
: v I

KIDZANIA
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kim karar veriyor? =

KIDZANIA
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Yemek siparis ederken
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N COK KONUSULAN KONU

4
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Ekonomik  Egitim ve  Politika, siyaset ~ Siddet ve  Saglik, hastalik  Teknolojive ~ Dogal afetler  Gevre ve doga  Hayvan Esitlik ve
konular okul glblkonular guvenlik gibikonular  sosyal medya olaylari haklari  adalet
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B2,
DUNYAYA ACI GOCUKLARA SAH

2 3 YURT DISINDA YASAMAE
' ARTIK OLAGAN BIR KAVRAM

KidZania'daki cocuklar sosyo ekonomik
avantajlarin da etkisiyle yurt disi olanagina
pozitif bir duyqu ile yaklasiyor.

) Turkiye'de cocuklar arasinda yurt disinda yasam
‘ kavram, sartlara gore sekilleniyor.
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Biiyuyiince Turkiye disinda,
baska bir ulkede
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Belki, duruma ve gittigim  Turkiye'de yasamayi Kesinlikle, isterim cok _ Hig
lilkeye gdre degisir. tercih ederim. heyecanli olur. dugtinmedim.
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DINITALLESME,

AiLELERIN GUNDEMINDE

v Dijital yogun bir diinyada buiyiyorlar. v Satin almaya en ¢ok arkadaslart
Yapay zeka gunlik rutinleri, yonlendiriyor,

v~ Ogrenme ritimleri hizli, dikkat sireleri kisa, v~ Sahipliktense deneyimi tercih ediyorlar,
Dijitali seviyor ama sosyallesmeyidahada ¢ Diinya vatandasi bir nesil biiyiiyor,

cok seviyortar, v Tirkiye'deki cocuklarin finansal
v Giindemi ve ekonomiyi biiyiiklerden okuryazarlikta destege ihtiyaci var.
duyuyorlar,

v Deneyimlerini paylasmaya hevesliler,



ZankKs!

Arastirma ile ilgili daha fazla bilgi icin bizimle
iletisime gecebilirsiniz.

Q. kidzaniakurumsaliletisim@kidzania.com.tr.
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